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ASIGNATURA: Economia y Comercializacién

Parte I: Economia.

Conceptos fundamentales de economia.
Comportamiento del consumidor.

El equilibrio del consumidor.

La funciétn de demanda.

Efectos sustitucién y renta.

La produccién. Funcién de produccién.
La funcién de rendimiento.

La produccién conjunta.

Los costes a corto plazo.

Los costes a largo plazo.

La competencia perfecta.

El monopolio.

Otras formas de competencia imperfecta.

Parte 11; Comercializacién.

-~ Comercializacién agroalimentaria y marketing.

.~ Informacién comercial: FPuentes Primarias.

-~ Informacién comercial: Investigacién de mercados.

-~ Informacién comercial: Puentes secundarias
-~ Informacién comercial: Previsién de ventas.
-- Segmentacién: Criterios

-~ Segmentacibébn: Andlisis del perfil.

-~ Segmentaci6én: Elecci6tn de segmentos.

-~ Planteamiento de la planificacién comarcial
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Estrategia sobre productos Yy marcas
agroalimentarias.

Estrategia sobre nuevos productos agroalimentarios.
Estrategia sobre calidad y su control.

Estrategia sobre distribucién: Elecci6on de canales.
Estrategia sobre distribucion: Gesti6n del almacén.
Estrategia sobre distribucién; Logistica.
Estrategia sobre precios.

Estrategia sobre comunicaciéon.

Modelos de planificacién comercial.

Merchandising.

Control de los resultados comerciales.
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